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Rozmowe z Mieszkiem Kurasik
specjalista ds. marketingu firmy
OVOVITA przeprowadzita Aleksandra
Byczyk

Aleksandra Byczyk — Jak dfugo firma funk-
cjonuje na rynku dodatkdw do zywnosci, prosze
przyblizy¢ najwazniejsze etapy jej rozwoju?

Mieszko Kurasik — Zaktad Przetwdrstwa Jaj
Ovovita rozpoczat produkcje w lipcu 2006 ro-
ku. Od tego czasu systematycznie wprowadza
do obrotu nowe rodzaje ptynnych, suszonych
i gotowanych produktow jajecznych oraz stale
poszerza grono klientow: znaczacych polskich
i unijnych producentéw zywnosci. Na ten mo-
ment Ovovita posiada réwniez weterynaryjne
pozwolenia transportowe do 121 krajow trze-
cich. Firmie udato sig uzyskac certyfikat koszer-
nosci oraz certyfikat Hallal, a takze wprowadzic i
certyfikowac Zintegrowany System Zarzadzania
Jakoscig IS0 9001:2000; 1ISO 22000:2005.

0d poczatku dziatalno$ci Zaktad wspotpracu-
je z Katedrg Technologii Surowcéw Zwierze-
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cych Uniwersytetu Przyrodniczego we Wrocta-
wiu pod kierownictwem prof. dr hab. Tadeusza
Trziszki. Pod koniec roku 2007 firma zostata
wtaczona do nowopowstatego klastra NUTRI-
BIOMED, stworzonego przez Wroctawski Park
Technologiczny SA. Udziat firmy jest zwigzany
7 wytwarzaniem pé6tproduktéw na bazie surowca
jajczarskiego do celéw nutraceutycznych i bio-
medycznych, w tym suplementdw diety.

Do tej pory Ovovita miata przyjemno$¢ prezen-
towac petng game produktéw na migdzynaro-
dowych targach wyrobéw spozywczych i ga-
stronomii POLAGRA FOOD w Poznaniu (2007
i 2008), ANUGA w Kolonii (2007) oraz najbar-
dziej prestizowych targach dodatkéw do zywno-

$ci Fi FOOD INGREDIENTS EUROPE w Londy-
nie (2007).

A.B. — Prosze przedstawic przyktady najcie-
kawszych produktow w ofercie — jakie nagrody
Z0Staty im przyznane?

M.K. — W ofercie Ovovity znajdujg sie produk-
ty, przeznaczone przede wszystkim do dalszego
przetwdrstwa w firmach cukierniczych, piekar-
niczych, do produkcji makarondw, majonezéw,
wyrobow garmazeryjnych, jak réwniez branzy
gastronomicznej i cateringowey:

e ptynne przetwory jajeczne: ptynne jaja, ptyn-
ne zGttko, ptynne biatko oraz nowos¢: jaja w
spray’'u stuzace do glazurowania pieczywa
cukierniczego;

® suszone przetwory jajeczne: proszek z catych
jaj, proszek z zotka jaj, proszek z biatka jaj,
albuminy pieniste i zelujace;

® 0raz zastugujace na szczegdlng uwage prze-
twory z jaj gotowanych: cate jaja gotowane na
twardo, obrane ze skorupy, pakowane w zale-
wie lub

e w atmosferze ochronnej oraz krajanka z jaj
gotowanych pakowana w atmosferze ochron-
nej.

A.B. — Podczas Targow Taropak firma Ovovita
zaprezentowara przykuwajgcy uwage, spajny

i wyrazny image — jakg wage ma dla Paristwa
nowoczesny design, czy korzystacie z porad
ekspertow. Z jakg agencjg reklamowg Paristwo
wspotpracujecie?

M.K. — Firma Ovovita wykorzystuje najlepszy
w Polsce i jeden z najnowocze$niejszych w Eu-
ropie park maszynowy. Dziata w oparciu 0 naj-
nowsze technologie produkciji. Tak tez chcemy
by¢ postrzegani na rynku: jako nowoczesna fir-
ma produkujaca najwyzszej jakosci produkty.
Dlatego okreslony, wyrazisty design jest nieod-
tacznym elementem naszej firmy. Dziat marke-
tingu tworzg ludzie mtodzi i kreatywni, w zwigz-
ku z czym do tej pory nie byto potrzeby korzy-
stania z ustug agencji reklamowych.
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A.B. — Jak oceniacie swdj debiut na targach?

M.K. — Po raz pierwszy zaprezentowaliSmy sig
na targach poznanskich w roku 2007 i uwazamy
ten debiut za bardzo udany.

A.B. — Jak Pan ocienia zmiany i kierunek pol-
Skiego rynku dodatkow do zywnosci?

M.K. — W moim przekonaniu polski rynek do-
datkéw do zywnosci rozwija sie dynamicznie,
chociaz daleko mu jeszcze do krajow Europy
Zachodniej. Te zmiany mozna zaobserwowac
przygladajac sie chociazby stylowi zycia ludno-
Sci, ktGry stat sie wyznacznikiem naszych cza-
séw. Szybkie tempo zycia powoduje, ze rosnie
zapotrzebowanie na wysoko przetworzone pro-
dukty zywieniowe, nadajace sie do szybkiego
wykorzystania. Ostatnio zauwazytem na sklepo-
wej pétce placki ziemniaczane w proszku (1), nie
maowigc o zupach, sosach czy ciastach. Takie
produkty z pewnoscig wymagaja szerokiej gamy
dodatkéw do zywnosci: Srodkéw spulchniajg-
cych, emulgatoréw, barwnikow, aromatow.

Z kolej wyroby Ovovity, zaliczane do dodatkdw
do zywnoSci, nie s3 ich typowym przyktadem.
Sklasyfikowatbym je raczej jako w petni natural-
ne potprodukty, stosowane coraz czesciej jako
odpowiednik jaj w skorupach. Powd6d? Wygoda
uzycia, oszczednos¢ czasu, czy tez, w przypad-
ku proszkéw jajecznych, wielomiesigczny okres
przydatnosci.

Mysle, e za kilka lat doczekamy momentu, kie-
dy w Polsce, wzorem paristw zachodnich, zakfa-
dy wykorzystujgce w swej produkcji jaja, bedg
miaty prawny obowigzek stosowania produktdw
pasteryzowanych, ze wzgledu na ich czysto$é
mikrobiologiczng.

A.B. — Dzigkuje za rozmowg.
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